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LA MEDIA EDUCATION Al TEMPI DEL CORONAVIRUS

Care ragozze, carl r'aﬂazzi,

Viviamo in un tempo d emergenza: hon solo sanitaria (tutti ormai conosciamo le terribili conseauenze del contagio
da coronavirus), ma anche economica (e le istituzion Poliﬂc.he stanno affFrontando il Pr"oblema e, ‘EDPF:‘S&‘|'+LJ‘|“|'D,
soclale.

n questo tempo d emergenzo, ci sentiamo tutti impreparati e incert di fronte al futuro che ci aspetta La
distanzo generazionale tra voi giovani e no adulti si & improvvisamente assottiglata e il nostro ruolo di persone
mature e egemplari, viene a vaclilare. Impr"c:uvvic;amenJre, siomo tutt L?UG\FHEH+E r"eg[::c::nc;ak?ili di quanto occode nella
nostra comunita. Siamo tutt uaua\rﬂeme tenuti a r"ic;PeHar"e r"ef.f]oie i c.ompcmr"'famen'fo precise, la cul violazione
C.Drﬂpr:::ur"+a cf]r"avi conseguenze sulla salute dea'li altri

Di colpo, voi siete diventati dei giovani adulti, responsabilizzati del bene della societa. E noi adulti siamo stati immersi
in un bagno di umita, costretti a renderci conto delle nostre inmdeauﬁezze e dei nostri timori, e a prendere atto
che internet - da cui vi abbiamo sempre messo in ﬂuardia - e il veicolo che ci consente comunicare e vivere con
una parvenzo di normalita. Anzi, Spesso siete proprio vol r"aff]azzi o inc.or"af._c]ﬂiar"e i docenti e a ingeanare loro come
comuhnicare in rete, in un inedito ribaltamento di ruoli

La vostra capacita di reazione allemergenza e di adattamento ai mutamenti social, da cui siete coinvolti
dimostrano I’inadeguamzzm dei discorsi infantilizzanti con cui talvolta siete stati - ingustomente - descritti
Partendo dalla consapevolezza della vostra maturity, il Corecom Lombardia ha deciso di rinnovare i propri corsi
dlle scuole non solo nelle moddlita espositive, ricorrendo alle learning ma anche nei contenuti, r"ileff]ﬂendo le nostre
tradizionali tfematiche sulluso consapevole di internet in chiave d emergenza Coronavirus

Sc.opr"ir"e+e, alorao, che le fakenews sono tanto piCs ﬂravi quando ﬂiocano sulla salute delle persone; appr"ezzer"e+e
a velocita di comunicazione con internet e la .ﬂr"avim delle conseguenze di un suo uso distorto; inFine, vi
borteremo nellinfinito mondo dellaudiovisivo, che intrattiene le nostre giornate, dalle serie tv ai social hetwork,
per scoprire i| minuzioso lavoro 'detro le quinte’ di oghi video.

| 'obiettivo dei nostri corsi e di assicurare a tutti voi una maﬂﬂiar"e GDH‘EQPEVD\EZZG nella Fruizione dei media, ma
anche - fForse soprattutto - Farvi sentire la vicinanza e la sempre attenta presenza delle istituzion, che hanno a
cuore Il vostro Gviiu[:?:?r:: e il vostro futuro.

un affFettuoso abbraccio virtuale

avv. Marianna Salo
Presidente CORECOM Lombardia
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DISINFORMAZIONE E FAKE NEWS

Disint-ormazione e ‘cattiva inkormazione', cioe guella informazione che -
senza scadere nella becera menzogha - si basa su allusioni € omissiohi, in
modo da lasciar intendere il veriticarsi di un fatto in modo differente
da quanto reamente accaduto.

Le fakenews sono le infFormazioni contraddittorie e confusionarie in
cui "'sono omessi fFatti essenzidli () ci sono errori materiai () In tutte
poi regna una strana conkusione di tempi e di cose”, per dirla con |l
Manzoni quando si rikeriva dlle fonti coeve dla peste del 130 di Milano,
Si ratta di un fFenomeno reso ancora piu grave dal clima di emergenzo
IN cul viviamo, Perc.hé viene ad almentare la ﬂrande tensione emotiva e
lo stato dinguietudine di queste drammatiche settimane.

Alle opinioni di [:rr"ee‘-unﬁ esper"ﬁ volte a svalutare f_:]'li effetti del virus (ci
ricordiamo tutti chi, a Fine fFebbraio, parlava di inHuenza) si sono ora
succeduti i messagyi d Finti medici 'dal fronte', che descrivono scenari
mpc}c.mliﬁic.i e adimentano la pauro delle persone; o ancora, sciacall che
lanciono sui social network. false richieste di donazioni (con tanto di
indicazioni sui [;runﬁ-r"ac.c.c:rlJrc:\), come & accaduto per gi E’:»Pe:da'li Civili di
Brescio, costretti a smentire la richiesto, ricordando che fa fede solo
il portale aziendole.

I rischio di questa propagazione di idiozia e Falsita & che vada in
cortocircdito leqguilbrio che ciascuno di noi sta costruendo nella suo
quotidianita. || rischio e di Perder& la bussola e, insieme od essa, la Forzao
paziente con cui tutti hoi dobbiomo at-trontare questo periodo d
quarantena

Per guesto, e im[;»c}r"ernJrE Imparare a riconoscere le bufadle in rete e
bloccare la loro diffusione, evitando di condividere sui propri social
hetwork.

https:/www

IL PERCORSO FORMATIVO DEL CORECOM LOMBARDIA

La proposta del Corecom si articola in quattro lezioni on line

USO CONSAPEVOLE DI INTERNET

n guesta situazione di emergenzo da Coronavirus, obbiamo perso |
contatto Fisico con le persone, i rmﬂmzzi utilizzano le techiche di
E-lemrnina per Pr"c}aefauire c_s]'li studi e a'li adulti si sono trovati a lavorare
in Smart working Oggi la Rete e diventata il solo ed unico veicolo che
consente di comunicare e di vivere con uno parvenzo di hormalita.

Si ha come limpressione che le techologie corrano pia veloci di hoi ed
e per questo che propohiamo un corso per capire come utilizzare nel
modo corretto lenorme potenziale della Rete. Grazie ai hostri esperti
di settore, vi indicheremo i trucchi per non codere nelo
disint-ormazione, nelle trut-te online e per evitare, prevernire e
contrastare i fenomeni di cyberbul’liamc:- e cyberﬁmikhg che sono di
rilevante imPch: sociale e Pgic.c:r'lmﬂic.m per lex ﬁenermzic}ni piu ﬂir::-vmni.




CYBERBULLISMO
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Sentiamo spesso parlare di bullismo e di cyberbulismo: testate
giornalistiche, programmi tv, serie v, otfrontano gquesto tema al Fine
di sensibilizzare e di contrastare tale fenomeno che attanaglia un
numero indefinito di giovani e giovanissimi

Soho humerose le iniziative, Pul::la’lic.he e private, che si sono poste
I'obiettivo di prevenire ePiacdi di cyberbul’li@mm Si pensa infFatti che sio
hecessario istruire le 3ir:wani menti al r"iGPEHc: verso | prossimo, che
sia hecessario far mPire loro quali sono le conseguenze di tale
aaﬂresaiﬂne hoh solo a livello aiur"idic.c:n ma ahche Psic.e::r'lac_:]ic.ﬂ per la
vittima.

Levoluzione delle nuove tecnologie, Iutiizzo compulsivo dei social
network, e il Fitro creato dallo schermo del dispositivo in-ormatico
utilizzato, contribuiscono notevolmente adla crescita di tali fenomeni
Obiettivo del hostro corso é quello di fFar cﬂmprender& ol ragozzi
come intervenire qualora dovessero assistere, in quadlita di vittime o
spettatori, a EPiGDdi di c.yber"bc.l'lliamm, come difendersi e come poter
colaborare ala lotta contro tale Fenomeno

Con laiuto dei nostri esperti di settore, cercheremo altresi di Far
c.c}mpr"ender"e come la collaborazione tra scuola e Pmmiﬂ'lia sia
Fondomentale e che maﬂﬂiﬂ’f"& sara la cooperazione tra ineeananﬁ £
ﬂEﬂH’E}rL maﬂiﬂrri saronno le Pc:«;eibi’lﬁa di Pr"everlir‘e lavverarsi di tali
EPiGGdi.

AUDIOVISIVO E NUOVI MEDIA
(di stefania Garassini, Aiart Milano)

Oggi il linguaggio audiovisivo Pervmde oghi ar}g?'lm del Web, i social media
N primis he sono pieni: si va dai brevissimi +rammenti di TkTok dlle
storie di Instagram fino ai video su YouTube, approdando inFine a una
golassia in rapida espansione come quella delle serie tv, cui si accede
sempre PiL‘J spesso ar“azie a servizi di i—:ﬁ"&t:amina online come NetHix,
Prime Video di Amazon o il nuovissimo Disney+, per citare soltanto i piu
cohosciuti. Un universo di storie e personoggi in cui siamo immersi per
buona parte della nostra giornata e rispetto al quale & importante
imparare a orientarsi per fFare le proprie scelte senza lasciarsi
:_;]uialar"e dal caso, dallemotivita o dal sentito dire.

Video e social media

Cosa c'e dietro | Peraﬂnmﬂﬂi e le storie che ci appassionano. In che
modo ci si puo roccontare attraverso | video sui diversi social media.
Che tipo di rapporto abbiomo noi utenti con quest personaggi e le
loro storie. Elementi critici e Pdenzial]ﬁ‘nz come Gvi'luppare un
atteggiomento attivo, hon do semplice spettatore.

e serie tv

Come si crea, sviuppa e si dif-fonde una serie tv di successo. Le
dit-Ferenze rispetto alla scrittura c.inernm-fcaﬂrmpic.a. I rapporto pia
stretto che s'instaura con i personaggi Le logiche d'immedesimazione
P'u Pr"of—c}nde r"iGF’EHCJ o qumn-h::r avviene cohn il cinema: lo Gvi'luppc} hel
+em|::c:- Fa s che i Peraﬂnaﬂai vengano Per"c.&P'rH molto piu vicini, quasi
compagni di strada. Attraverso racconti cosi coinvolgenti passano
anche modelli di comportamento e valori Come imparare a :_;]umr"dmre
coh senso critico quest Prﬂdoﬁi e Gceali&re, da soli o con i propyi
genitori, il piu adotto per noi.

lcon made l:?y Freepik From www.Flaticoncom




LA MEDIA EDUCATION Al TEMPI DEL CORONAVIRUS

Corso rivolto dle scuole secondarie di primo e sec.ondo ﬂrado

| DOCENTI DEL CORSO

Corecom Lombardio:
Avv. MARIANNA SALA, Presidente

AGC OM.
Dott. MARCO DELMASTRO, Direttore del Servizio Economico-Statistico
Avv. IVANA NASTI, Direttore del Servizio ispettivo, Registro e Corecom

Universita dec_;]li Studi di Milano - Istituto InfFormatica Giuridico:

Prot GIOVANNI ZICCARDI

Prof PIERLUIGI PERRI
Avw. CHIARA CICCIA ROMITO
Avw. GIULIA ESCUROLLE
Avv. SILVIA MARTINELLI
Dottssa ALESSANDRA SALLUCE

Dottssa ANDREA SCIRFA

Dottssa SAMANTA STANCO
Dott. GABRIELE SUFFIA

Ordine deﬂli avvocat di Miano:

Avww. DANIELE BARELLI
Aw. VALERIA GERLA
Avv. GIOVANNA TUCCI

In collaborozione con:

Profssa STEFANIA GARASSINI,
Docente di Digital Journalism - Universita Cattolica di Milano, Presidente AIART Milano

Per maﬁﬂior"i infFormazioni visita | nostro sito: www.cor‘ecomlombar‘dia.ﬁ
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